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层次性构造
通过使用不同厚度和纹理的纸材料，创造出丰富的视觉

层次感，增加包装的深度和立体感

故事性呈现
结合纸艺术的特性，通过图形和结构讲述品牌故事或产

品背景，引起消费者的情感共鸣

互动体验
创造可互动的包装设计，如可拆卸或变形的纸艺术作品，

增强消费者参与度和体验感

色彩运用
利用纸材料的多样色彩进行搭配，创造出和谐或对比鲜

明的视觉效果，引导消费者的情感和感知

剪裁和折叠技艺
通过精细的剪裁和折叠技术，形成独特的图案和形状，

展现精致和复杂的设计工艺

·纸艺术·

场景式纸艺术设计在商业包装中的价值
□ 杨蕴琪

摘 要：场景式纸艺术是近年来兴起的一种新型包装形式，对商品的审美特征进行了重新塑造，以特有的视觉效

果与创造性表达提高了商品的市场竞争力及知名度，日益受到包装领域的重视。由于结合了环保理念，场景式纸

艺术设计在推动可持续发展方面也展现出巨大潜力。文章旨在为我国目前的商业包装设计研究工作带来一些新的

思路，以促进行业的不断革新与可持续发展。
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随着消费者对产品外观和环保属性关注度的上

升，包装设计的创新和可持续性成为行业发展的重要

驱动力。与传统包装设计注重功能性和经济性不同，

现代消费者更加注重产品包装的美学价值和环境影

响，这一转变促使设计师和品牌商寻求更具创意和可

持续性的包装解决方案，基于这一背景，场景式纸艺

术设计应运而生。场景式纸艺术设计不仅是一种视觉

艺术，更是一种有效的市场营销工具，通过创造独特

的消费者体验，可以增强品牌与消费者之间的联系[1]。

文章揭示了场景纸艺术设计趋势是如何改变传统包装

设计理念的，并探讨了场景式纸艺术设计对当前和未

来商业包装领域的潜在影响。

场景式设计旨在通过创造引人入胜的视觉和空间

体验来增强设计作品的表现力和互动性。商业包装领

域的这一概念应用于创造，能够讲述故事、展现品牌

特色、传达特定情感。场景式设计的核心在于将包装

转化为一种多维度的沟通媒介，不仅承载着产品，也

承载着品牌价值和故事。场景式设计的主要特点包括

多层次性、故事性和互动性。

多层次性是指通过使用不同纹理、颜色和形状的

纸材料，设计师可以在包装上创造出丰富的视觉层

次，为消费者提供独特的视觉体验。故事性是指设计

能够围绕品牌故事或产品特性构建情境，利用包装来

讲述故事，激发消费者的想象力并引起消费者的情感

共鸣。互动性则强调设计的参与性，鼓励消费者主动

探索和体验包装的独特之处，从而加深消费者对品牌

和产品的理解[2]。在实际应用中，场景式设计往往结

合了艺术、营销和心理学等多个领域的理论和技术，

通过将视觉艺术的手段，如图形设计、色彩学和空间

布局，与营销策略相结合，可以创造出既吸引目光又

传达深层次信息的包装设计。

纸艺术在场景设计中的运用方式及其相应的美学

特征如表 1所示。
表 1 纸艺术在场景设计中的运用及其美学特征

层次性构造的运用通过将纸材料进行堆叠和组

合，创造出立体的视觉效果，增强了设计的动感和生

命力，使得包装设计不再平面和单调。色彩的运用在

纸艺术中尤为关键，不同的色彩搭配可以调动消费者

的不同情绪，传达不同的品牌信息和氛围。剪裁和折

叠技艺是纸艺术的经典表现形式，通过精巧的手工

艺，纸张能够被转化为精致独特的艺术作品。故事性

的呈现使得包装不再是简单的商品保护层，而成为了

讲述品牌故事和文化的媒介，与消费者建立更深层次

的情感联系。互动体验的设计让消费者参与到了对包

装的解读和探索中，提供了远大于视觉的多感官体验。

场景式设计与传统包装的具体区别如表 2所示。
表 2 场景式设计与传统包装的区别

在设计理念上，场景式设计通过独特的故事性和

体验性，为消费者提供了不仅限于视觉上的全面体

验，而传统包装设计则更多关注实用性和信息的有效

传达。视觉表达上场景式设计借助创新的纸艺术和图

案设计创造出引人入胜的包装外观，与传统设计的直

设计
理念

注重故事性和体验性，强调传达

品牌故事和引起情感共鸣
侧重功能性和实用性，重点在于

产品保护和信息传递

视觉
表达

使用层次丰富的纸艺术和创新图
案，创造独特视觉体验

简单直接，重视品牌标识的清晰

和产品信息展示

互动
性

包含互动元素，如可变形结构，

增强用户参与和体验
互动元素较少，主要展示和保护

产品
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接和简洁形成鲜明对比。在互动性方面，场景式设计

提供了与消费者更深层次的互动和体验，而传统包装

设计通常不包含这些互动[3]。

场景式纸艺术设计结合了故事性、互动性等多个

方面，创造出了既美观又实用的包装设计。一方面，

设计师通过包装讲述品牌背后的故事，或者将产品的

特性进行艺术化呈现，从而在消费者心中构建起情感

链接。基于此，包装变成了品牌传达价值和理念的媒

介，增强了消费者对品牌的认同感。另一方面，互动

式的设计鼓励消费者与包装互动，如通过可变形的设

计元素或隐藏的惊喜来激发消费者的探索和参与。这

种互动不仅增加了包装的趣味性，也加深了消费者对

产品的印象。

场景式设计强调对环境友好且利用可再生材料进

行包装，如可循环利用、可降解、可再生的纸制品，

不仅能有效减少对环境的影响，还能给消费者传达出

一定的环保理念。将环境保护观念融入场景设计不仅

体现在材料上，还体现在设计理念上，需要设计者从

产品的生产、使用到报废等各个环节出发，将产品的

生产、使用和废弃等各个环节都纳入考量范围，最大

限度地降低废物的排放量，减轻对环境的污染，使设

计既满足当前的审美特征，又兼顾场景设计的可持续

发展。

精细的剪纸、复杂的纸雕、独特的折叠技术，使

得包装本身就成为了艺术品，引导消费者在观赏和探

索过程中体验品牌故事和产品特性。在视觉感官方

面，沉浸式的体验使消费者在购买过程中获得了额外

的情感价值和艺术享受。在互动性和参与感方面，设

计师通过创造可互动的包装元素，如可以拆卸或转换

的部分，能够激发消费者的好奇心和探索欲。这种参

与式的设计不仅为消费者提供了与众不同的使用体

验，还加深了消费者对品牌的印象和忠诚度。

场景式设计通过纸艺术的细腻手法将品牌故事和

理念转化为可视化的形式，在视觉上吸引了消费者，

并通过创意和艺术性的展现深化了品牌的文化内涵。

通过精美的纸雕或复杂的纸层次构造，形象地展示出

了品牌的历史、价值观、特定的品牌信息，使消费者

能够在与产品的多次互动中更加深入地感受和理解品

牌，从而有效地提升品牌形象。而在商品日益同质化

的市场环境中，具有创意和独特设计的包装能够使产

品脱颖而出，从而提升品牌的市场竞争力。独特的包

装设计不仅是品牌形象的延伸，更是品牌个性和风格

的体现，通过与这样的包装进行互动，能够增强品牌

在消费者心中的印象和识别度，使消费者更加直观、

深刻地记住品牌。

当前，具备个性化的包装能更好地抓住消费者的

眼球。场景式纸艺术设计的图案以新颖的造型、丰厚

的视觉层级，迅速抓住了顾客的眼球，增强了其对品

牌的认知与影响。在对消费者的吸引方面，精心设计

的包装能用叙述来刺激顾客的好奇与探究，给人一种

超越常规购物体验的感觉。这种增强的购买体验不仅

能够提高消费者的满意度，还能促进口碑传播，从而

增加产品的销售量和市场影响力。

通过分析场景式设计的基本概念、纸艺术在场景

设计中的运用及其美学特征、场景式设计与传统包装

设计的区别，文章揭示了这种设计方法是如何在创

新、环保和消费者体验方面为商业包装带来革命性变

化的。场景式纸艺术设计不仅提升了品牌形象和识别

度，还显著增强了产品的市场竞争力和消费者吸引

力，通过独特的视觉和感官体验，场景式纸艺术设计

为消费者带来了全新的购物体验。将艺术元素和环保

理念融入商业包装设计中，不仅可以提升产品的市场

表现，还能加强消费者对品牌的情感连接。场景式纸

艺术设计作为一种有效的市场营销策略，已成为商业

包装设计创新的前沿课题。
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