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浅析包装设计与空间掌握

———以东冠“洁云”纸业产品包装为例
□ 张许乐 李鹏鹏

摘 要：包装承载着企业对外宣传的策略和公司理念，是增强企业利益的一种重要手段和方式，企业所从事的行业

特性也会在包装中体现出来。不同种类的包装有不同的风格，适用于不同的人群。“洁云”纸巾的外包装设计运用现

代设计理念，将“洁云”公司的理念、商品的主要特性和不同针对性完整地融入到包装中，通过设计运用完整地诠释

出企业理念和商品特性，提升其视觉和理念双重感受。
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包装设计是指通过综合设计方法体系，研究调查、

战略考量、集思广益、把视觉信息、语言信息和价格提

炼成一种概念或设计策略的基本方法，通过一种有效

得当的设计策略将产品信息传达给消费者。

包装设计作为对商品的另一种表现方式，其主要

价值体现在对商品的特征和保护以及企业宣传策略的

另一种诠释。当代社会，包装的优势发挥得越来越明

显。包装设计是有着不同兴趣爱好的人进行的兴趣爱

好交流，需从美学角度，将各种自然因素结合起来，进

行协调。

包装设计方案需要以对产品的表达和吸引消费市

场为主体，包装本身要向消费者传递理念和体现特征，

要将社会文化和人文情感包括在内，而不仅是简单的

包装。将现代和时尚元素融入到包装中是包装设计的

重中之重，这就要求设计师不能仅按照个人偏好和设

计感来进行包装设计。

人类生存的各种形式组合都以空间形式展现在大

众面前。空间是一种相对于时间的存在形式，没有具体

的形式和体现。空间的范围很大，大到整个宇宙空间是

空间，小到人脑也是空间，人们对空间含义的理解各有

不同。人们常说的空间是指上下左右各种单位的组合，

它是一种客观的存在，存在于人的意识中，以长、宽、高

为具体表现单位。

创意是一种思维模式，包括创意的想法、创意的思

维模式、创意的设计等。创意需要表现在实物作用上，

创意需要设计师突破常规，在生活和现实中寻求一些

普通事物，并用创意的思维进行联想，重新创造出一种

新式事物。新颖性是指新创建（发现或发明）的合成，适

合特定设计问题的框架或标准。创意的基本标准至少

要与现实挂钩，不能天马行空，不切实际。创意指的是

与旧有（过去）的标准设计不同。因此，创意是指符合上

下文定义的特定设计理念框架内的一种新想法。创意

是符合现代生活的一种另类反应，是事物发展的新型

必须条件。例如，家具设计可以根据个人的想法去创

意，但必须从过去家具的历史寻求新出路。

从纸巾包装上讲，不管是纸巾盒还是塑料包装，其

都有固定的体积，都属于空间的构成元素之一。所以，

好的包装能够起到画龙点睛之用，或者也可说，包装设

计同时也是对空间的一种设计。

通过调查以及资料的搜寻，分析“洁云”纸巾现在

的包装形式，其包装设计的切入点主要为使用人群，不

同人群对包装设计的喜爱风格大不相同。在包装色彩

图案方面：针对儿童，“洁云”纸巾包装风格多以卡通漫

画类型出现，色调的搭配比较偏柔和，色彩较亮；针对

青年人群，“洁云”纸巾包装风格比较多样化，男性多以

运动、个性时尚为主要风格，而女性偏向于清新、简洁

以及粉色的图案配饰为主；针对中年人群，“洁云”纸巾

包装主要体现的风格是沉稳，色彩统一，图案构成简单

明了。在包装盒风格方面，中年人群的包装盒型大多属

于大包装，类似于家庭装类型；青年人群的盒型包装较

有创意，以小包装为主；儿童人群其主要购买人群集中

于家长，也有个别女性偏爱儿童风格的包装，这类包装

盒型大小与青年类的相差不大，都以小包装为主，个别

有中型包装盒。

色彩是造型艺术的主要手段之一，色彩的原理是

通过光线在人眼中折射，直接作用于人的大脑。远古时
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期，人们就会通过色彩的选择赋予事物特定的含义，提

高事物的辨识度。包装上采用艳丽的色彩容易吸引人

们的注意力，这使得商品在货架同类产品中有着更高

的辨识度，能够提高产品的销售额。

“视觉”是一个不同寻常的词。视觉作用于人的大

脑，通过对事物的反应传输到大脑中，使人兴奋。视觉

的主要冲击大多来自于对色彩的反应，鲜艳明亮的色

彩给人的第一视觉冲击都很强烈；反之，灰暗的颜色给

人的冲击是平缓的。在包装设计中，合理运用颜色来装

饰包装，配合商品的自身特性，会起到意想不到的效

果。在色彩与视觉的搭配中，色彩通过厚重、明暗、体

积、大小等的变化，将现代时尚元素与传统元素相结

合，将包装的作用发挥到极致，以提高包装给消费者的

第一视觉冲击，激发消费者的购买欲，为企业带来更高

的利益。

“洁云”包装的配色方案，以蓝色为主，包装配色艳

丽。纸巾本身是一种比较柔软的物品，给人以柔软干净

的第一感觉，这就要求配色加以简单的辅助图形，营造

比较温馨的色调，不应使用大量不同的颜色。“洁云”包

装使用大面积色彩作为底色，多以浅灰色或者针对儿

童人群的亮粉色为打底色，加以对比色图案，来区分出

包装所代表的特性。就“洁云”包装而言，其针对不同人

群所使用的配色方案自然不同，考虑不同的适应人群

和年龄层次选择不同的颜色。再加上因为所选的是纸

巾的包装，纸巾本是偏柔和的一种商品，包装配色也要

考虑商品本身属性的搭配颜色。

商标阐述了企业的思想，表达了产品的内涵。商标

对包装设计起着至关重要的作用。恰到好处的运用商

标，能够使商品商标的传播速度和视觉效果远远高于

单一的文字。商标的图案化更有利于吸引消费者的眼

球，刺激消费者的购买欲望。商标的呈现与展示需要包

装作为媒介载体，二者在销售中互为补充，有的顾客购

买产品依赖的是醒目的标志，有的顾客则是关注产品

的包装。无论是商标还是包装，对产品的内涵展示都有

着促进作用，积极推动了产品的销售和市场占有。

在“洁云”logo设计中，始终坚持以最简单的图形来

诠释洁云纸巾的公司理念和商品本身特性；在设计洁

云商标的时候，曾想以云朵或者丝带来诠释纸巾的柔

软质感，可设计都比较复杂，最终方案由“洁云”两个字

的首字母“J”和“Y”组合成翻动的浪花状，意指不断前

行的公司理念，同时浪花给人们一种洁净的感觉，符合

纸巾的特性。

在包装应用中，可以选择多种标志组成的模式，以

单图形出现也可以。不同的配色和不同的盒型所运用

的颜色大不一样。包装设计要灵巧地运用商标，既宣传

企业产品，又能提升包装整体效果。合理地完善排版和

商标颜色以及盒型的配色运用，不能让商标淹没包装

的装饰图案，也不能使标志在包装整体效果中不出众。

在合适的位置运用相辅的颜色标志，往往能使包装效

果更好，经济效益更佳。

好的包装是设计师设计思路和商品自身时代元素

的整体融合，包装设计需要将时尚元素和传统元素融

入其中，并赋予产品企业的理念。成功的产品必须要有

优秀的包装，因为包装不仅是人们认识产品的一种渠

道，也是企业树立自身思想理念的一种基本方法。优秀

的包装设计不仅能给企业带来利益，还能使得企业的

层次得到提升。同时，优秀的包装要求设计者了解每一

个消费层次的人群和时代风格趋势。包装设计者不能

为了设计而设计，应多注重现实应用，多考虑人性化的

设计使用，结合 VI 设计手册设计适合企业产品的系列

包装，符合企业产品的基本情况和形象以及消费者的

实际需要。
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