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基于消费者心理的茶叶纸质包装设计探析
□ 马晓娜

摘 要：茶叶作为一种特殊商品，其包装设计自然对其本身的文化内涵要求严格。现在茶叶包装设计方向都在吸引

顾客眼球上下了很大的功夫，用美感来引导顾客对商品产生购买欲望。优秀的包装不仅能提高商品销售量，还能更

有力地宣传商品品牌形象，使我国传统的茶文化得到更广泛的传播。文章对当前市场上茶叶包装设计的现状进行分

析，有针对性地说明纸质茶叶包装从造型结构到色彩以及图形等元素的运用方式，探究如何体现出整体性、系统性

的视觉传达效果，从消费者心理角度研究茶叶包装传统的造型以及色彩、图文表现等，阐述在现代社会生活中茶叶

纸质包装设计的意义所在。
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追溯历史，原始的人类为了食物的储存、运输与携

带等，利用自然界中的树叶、贝类等包装食物，这也是

包装的起源。随着社会发展，包装也在不断升级，产生

了我们现在所熟知的皮袋、纸、布和陶器等各类包装用

具，所有的包装都变得更加快捷方便，为消费者自由选

购商品提供了较大方便。现在的商品包含的信息量都

非常大，商品需要在没有售货员的情况下能向顾客提

供简单的信息。所以商品必然要通过其外包装去吸引

顾客。在当今社会，商品包装逐步发展，已经从保护产

品延展出通过捕捉消费者心理而推销商品的功能，包

装设计也需要更鲜明、直观、准确地传达商品本身的信

息，所以包装设计在商品的市场竞争中举足轻重。

一个具有美感的茶包装能够使人视觉产生强烈的

冲击，甚至直接满足消费者的心理需求。优秀的包装设

计能直接刺激消费者的购买欲望，进而达到无声销售

的目的。包装的优劣决定了包装的收藏价值，对于有价

值的包装也可作为重复包装再次使用。

一个优秀的包装设计必须具备好的基础，这是包

装行业的基本要求。在保证茶叶质量的情况下，就要先

了解茶叶本身和茶文化，知道不同茶叶的不同性质，在

运输、储存以及销售等过程中对其造成损害的各种因

素，在此基础上选择适合不同茶叶的包装材料进行合

理地应用。对于纯天然、无污染等特殊商品来说，在选

择商品包装材料的时候，就应该着重考虑到环保因素，

让包装回归于大自然。

当前市场上使用的最好的包装大多都是聚酯、铝

箔等，然后就是铝箔、聚乙烯等复合材料。复合纸是现

在商场中出现的一种新的包装材料，这种材质具有很

强的保鲜效果，在包装上多了一份美观的同时也给设

计者更大的发挥余地。

现在市场上不缺乏新颖别致的茶叶包装，有很多

琳琅满目的包装看似高端大气却存在包装过度的问

题，过度的商品包装也就脱离了商品的本身价值，这是

盲目地追求包装的外在美而脱离了商品的属性，这种

包装只能让消费者看到商品的高档次却得不到商品所

要传达的任何信息，给消费者营造一种观赏工艺品的

错觉，这种华而不实的包装达不到宣传、销售的目的，

也体现不出包装设计的特色。

包装设计中最重要的因素莫过于色彩关系的正确

运用了。正确地运用色彩关系很容易抓住消费者的注

意力，更容易达到销售目的。把握用色是非常关键的一

点，用色要简洁明了、质朴自然，讲究整体风格统一。包

装要重点考虑消费者当地的习俗和审美习惯，在进行

设计时应进行充分的市场调研，对同种类产品进行调

查分析研究，多与同类产品比较，使包装具备较强的竞

争力，使产品在众多商品中脱颖而出。

茶包装所组成的重要元素离不开材料、色彩、图案

和文字，它们与商品有着密不可分的重要关系，设计师

首要思考的问题就是如何有效地传递商品信息，这是

决定包装是否优秀的唯一标准。

在茶叶包装的形象设计方面，图案也是必不可少

的因素，图案的衬托可使商品本身更具有吸引力。有些

图案太过复杂，缺乏时尚感，使商品的传达能力减弱。

复古并不是大家所理解的传统，也不是一模一样的模

仿，民族性也不止是龙凤就能代表的，在进行设计创作

时，应该在包装上赋予商品寓意，把商品本身所富有的

神韵体现出来。

设计师给包装赋予新的设计理念。首先考虑的是

包装材料。社会在不断发展，现代纸质包装使用范围之

大、用量之广，使纸质包装材料在所有包装材料中独占

鳌头，尤其是茶叶包装材料方面，纸质包装是首选。要
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想让消费者在包装上获取商品信息就要对商品自身进

行精准定位，进行针对性设计。中国几千年的历史造就

了博大精深的茶文化，经过岁月的沉淀，茶文化具有极

强的民族性，所以在进行茶叶包装设计的过程中，一方

面运用纸质包装作为材料，另一方面在设计上融入中

国传统文化元素，将传统文化与民族性极强的茶文化

结合在一起，使整体风格简约大气又兼具传统特色，不

但能有效地诠释茶叶的内涵，更能体现茶叶的文化底

蕴，能够最大限度地将茶叶的内在精神、文化内涵通过

视觉形式有效地表现出来，体现出特有的传统文化底蕴。

纸质包装设计从古板的造型样式发展到繁多的系

列化包装设计，这种发展模式对设计行业来说也是一

个好的开始，茶的纸质茶包装设计可以运用比较有创

意的上下扣盒作为一个系列，每个包装分别为不同种

类的茶品，也可以同种类的茶品组放在一起构成一个

系列。上下扣盒造型方便消费者取放，也可以满足消费

者对不同种类茶叶的选购。

系列化茶叶包装画面元素在色彩的运用上有着

“统而不同”的特点，包装画面元素上有相同的元素，在

不同部分又有不同的表现技法，统一的设计元素能更

好地体现出现代茶包装的系列化设计，但是在不同种

类和不同特色的茶包装上又有不同的设计要点。如通

过不同的字体设计去表现茶叶品牌名称，就会给人不

同的视觉感受。例如，汉仪小隶书会让人有柔美、和谐

的感受。通过不同风格表现出不同种类的茶包装，通过

图文、色彩的综合设计，使其兼具整体效果又不失特

色，达到包装设计最理想的境界。

纸质茶叶包装设计作为一种包装文化，包装设计

的物质性、时代性和民族性从包装的外层物质设计到

内层设计文化理念，都能很好地体现出来。将中国传统

文化元素运用到包装设计中，然后用现代艺术设计的

方式去表现富有特色的传统文化，从而将中国传统文

化这种独特的文化主题进行设计升华，使其达到一定

的审美高度，再取其精华应用到具体的现代化包装中，

将会使现代纸质茶包装提升文化内涵，这也是现代包

装设计向前迈进的必要因素。

在琳琅满目的现代包装设计中，纸质茶包装设计

具有整体性的优势，在进行展示的过程中，具有良好的

陈列、展示效果 ，纸质茶包装通过形式美法则的运用，

经过合理化的设计所表现出来的视觉效果，鲜明地传

达着商品的信息，这对于商品本身来说有非常好的竞

争优势。由于系列化商品会在在货架上和展架上大面

积地出现，很容易让消费者印象深刻。

系列化纸质茶叶包装设计在茶叶宣传中具有非常

好的说服力，整体的统一性和多样性在形式美法则中

起着非常重要的作用，也比较符合纸质茶叶系列化包

装这一美学的基本原则。

消费者购物时基本都是潜意识中记住各种商品的

形象，消费者习惯根据商品的固有造型去购买商品，在

商品本身无法辨别质量时，消费者就会下意识地从商

品包装上进行对比最后做出有意识的判断。而茶叶的

整体性、系列化纸质包装设计是区分市场上众多商品

的重要办法，在包装上不仅可以无声地介绍产品的名

称、品质、商标和产品特效等 ,还可以突出企业的特色，

从包装本身就能够让消费者在最短的时间内获得商品

的信息。

在包装上能够向消费者提供保存的方法，还能引

导消费者如何使用并且方便消费者携带。

纸质包装设计作为视觉传达设计中的一个重要组

成部分，已经成为现代艺术设计的一种公共语言之一。

完成一套好的茶类纸质包装设计，在研究茶叶纸质包

装的设计原理和设计法则之外，应充分理解纸质包装

设计的材质、包装造型、图形和文字等信息即包装上所

谓的形感。还应把传统与现代、国内外等优秀设计元素

进行有机融合，灵活运用，最终体现出现代茶类纸质包

装设计的内涵。
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