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纸质包装设计对品牌塑造的影响研究
□ 胡继全

摘 要：纸质包装设计很大程度上影响着产品销量，关系着产品的市场竞争力。本文以品牌塑造和纸质包装设计的

重要性为基础，分析纸质包装设计对品牌塑造的影响，提出品牌塑造过程中的包装设计建议。
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品牌识别是塑造品牌的主要目的之一，其能够帮

助消费者区别不同的品牌，主要是通过直观的视觉形

象达到这一效果。比如肯德基门店显眼的“KFC”招牌、

麦当劳门店前的“m”招牌和“麦当劳叔叔”，都以鲜艳的

红黄色搭配抓住消费者眼球，并在消费者脑海中形成

深刻的印象。

品牌形象直接关系着企业声誉与经营状况。影响

品牌形象的因素有产品质量、广告宣传、环境系统和员

工服务等，同一品牌形象能够帮助消费者更深入地了

解品牌，并不断加深对品牌的信任，帮助企业积累更多

忠实客户。

品牌个性是品牌区别于其他品牌的主要属性，突

出的个性往往能让一个品牌快速凸现出来，抢先占领

市场。没有一定个性的品牌很容易被同类企业取代，悄

然无息地退出市场舞台。所以管理者要注重突出品牌

个性，吸引消费者主动关注产品。

社会是不断发展的，人们的需求也是不断变化的，

品牌的塑造不能一成不变，要善于吸收新时代先进文

化和理念，时刻做好改变的准备。曾经风靡市场的诺基

亚手机就是因为没有及时顺应时代发展潮流被无情抛

弃。而现在大家熟知的知名品牌也都是经历不断变革

而保留下来的，因此企业要重视品牌蜕变，以适应消费

者的需求变化。

正如古话所说“人靠衣装马靠鞍”，产品也需要包

装来装饰，同样的产品，一个被精心包装，一个被简单

包装，消费者可能倾向于购买前者。因此包装是消费者

对产品第一印象的主要判定依据，它影响着产品甚至

是企业在消费者心中的价值和地位。

从经济层面看，美观而实用的纸质包装能够增加

产品销量，纸质包装设计是一门与经济关联紧密的学

问，因此企业在设计产品包装的时候，不能吝啬投入，

要以长远的目光来看待包装设计。

从文化层面看，纸质包装设计还承载着传承文化

的价值作用。究其本质，包装是社会文化的综合产物，

它受国家经济发展水平、科学技术水平和文化价值观

的影响，同时它又是社会文化、审美价值的体现，因此

包装设计的发展也是科技进步和创新的重要体现。

纸质包装设计最显著的作用就是识别，消费者通

过包装来识记产品功能、品牌，因此包装设计会影响人

们对品牌的接受度。

3.1.1 纸质包装设计的色彩影响品牌识别度

研究证明，正常人对外界信息的获取百分之八十

以上源于视觉，色彩又是人们视觉最容易捕捉的信息，

最容易给人留下印象，因此纸质包装设计中的色彩直

接关系着人们对产品品牌的第一印象。比如提到麦当

劳，人们脑海中的色彩关键词就是黄色和红色，提到旺

仔，也是第一时间想到红色的包装，这些都是人们脑海

里的品牌印象，也正是因为极具代表性的颜色使得这

些品牌产品在同类商品货架上异常突出。企业利用特

定的包装色彩系统以及广告宣传不断刺激着消费者的

感官系统，加深消费者对自身品牌产品的印象，增强品

牌辨识度。不过要想满足现代大众的审美需求，光有一

种色彩是不够的，设计师还要适当运用辅助色彩来丰

富包装设计，使包装的视觉效果更加强烈。

3.1.2 纸质包装设计的造型影响品牌识别度

产品的纸质包装造型是产品个性化的一大体现，

与众不同的造型很容易使产品在同类产品货架中脱颖

而出。例如 monster品牌的茶叶设计成圆锥形，与传统

的长方体包装相差较大，给人们带来了新颖之感，于是

很多消费者在众多茶叶产品中很快被这独特的造型所

吸引，从而对其品牌形成独特印象。

3.1.3 纸质包装设计的图形纹样影响品牌识别度

图形纹样是产品纸质包装设计不可缺少的部分，

作为一种直观的视觉语言，好的图形纹样不仅能够美

化包装，还能传达并延伸品牌文化理念，帮助消费者认
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识品牌。例如星巴克标志性的双尾美人鱼 Logo，体现着

早期咖啡商人遨游四海寻找优质咖啡豆的文化起源。

品牌需要一定的文化作为根基，而包装设计又是

品牌文化内涵的体现。在商品经济高度发展的今天，商

场、超市里产品琳琅满目，商家要想快速吸引消费者注

意并在短时间里向消费者展示一定的企业文化内涵就

需要好好利用包装这一视觉语言。

要想在快速更新的商品经济中不被淘汰，就需要

将深层的文化内涵融于产品包装中去。比如对于生产

女性护肤产品的商家来说，如果坚持使用无刺激的原

料，致力于女性皮肤健康管理，就可以在纸质包装上多

使用绿色、白色元素，突出草本植物精华的特点；如果

是坚持满足不同年龄阶段女性的护肤需求，就可以选

用多种装饰来引起不同年龄消费者的心理共鸣，进而

刺激其进行消费。

要想提高纸质包装设计的质量，首先需要坚持两

个基本原则，即视觉统一原则和风格统一原则。

视觉效果是评价纸质包装设计好坏的重要标准，

为了加强产品品牌的塑造，企业必须建立品牌视觉形

象，让消费者一看到品牌标志就联想到自己的产品。这

就要求设计师在纸质包装设计中加入视觉统一的标

志，例如现在消费者一看到“勾”的图形，就会想到耐

克，一看见三叶草图案，就会想到阿迪达斯。无论是耐

克还是阿迪达斯，所有产品纸质包装袋上都印有相应

的品牌标志，久而久之，人们一看见标志就会自动关联

到相应的产品。也因为这样，这些品牌变得越来越为人

所知，其品牌名气也越来越大。因此，视觉统一会加深

消费者对品牌的印象，帮助企业扩大知名度。

所谓风格统一就是对于同一系列的产品采用统一

的包装风格，例如乐事薯片有不同口味，但在设计包装

的时候，整体风格也是一致的，主要差别是不同口味对

应的图案有所不同，例如番茄味薯片，包装上就有番

茄，黄瓜味薯片，包装上就有黄瓜，但“乐事”字样、配料

表位置等都是一样的。

4.2.1 使纸质包装设计更醒目

虽然网购产业发展迅猛，规模也越来越大，但消费

者也仍会选择门店购买方式，这个时候如果没有导购

员，产品的包装设计就是产品自身的招牌。尤其是在大

型商场中，消费者可选择的商品实在太多，并且消费者

是不会把每个商品都仔细看一遍的，这种情况下要想

快速吸引消费者注意，就需要产品足够醒目。因此产品

的纸质包装设计需要一定程度的醒目，在引起消费者

关注的同时刺激消费者的消费需求。

4.2.2 使纸质包装设计个性化

随着人们物质生活条件的改善，消费水平的提高，

人们对产品的个性化需求越来越突出，越是个性小众

的包装设计越能引起消费者的兴趣，这就要求设计师

在设计产品包装时加入更多个性化元素。当然个性化

并不是意味着异类，企业需要对市场进行调研，了解消

费者需求、竞争产品状况等信息，对得到的数据进行仔

细分析，以此来改进纸质包装设计方案，舍弃过于平淡

的元素，融入新的设计理念，提高纸质包装设计的创

意性。

4.2.3 重视消费者情感需求

很多企业、设计者会在设计产品纸质包装时忽视

消费者情感需求这一重要参考指标。能否满足消费者

的情感需求会直接影响产品销量。消费者的情感需求

主要来源于消费者的民族情感和消费者的自身经历。

民族情感带有很强的民族特色，例如涉及到中国春节

的产品大多使用红色作为主色调，红色意味着红红火

火，喜气洋洋，符合人们希望过个热闹年的情感需求；

消费者的自身经历也会影响其对产品的选择，就好比

有人喜欢瓷杯，有人喜欢玻璃杯，纸质包装设计也需要

通过多样化的设计来满足不同消费者的需求。

时代在不断变化，人们对纸质包装设计的要求也

不断提高。产品纸质包装设计作为影响人们对产品、对

企业的第一印象，以及影响产品销量和企业利润的重

要因素，需要设计师认真对待。设计师要看到消费者和

时代的新需求，不断对产品包装进行创新，从而为产品

注入新的活力，提升产品品牌形象，实现品牌的长久发

展，进而不断增强企业的竞争力。
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