
纸包装市场现状

在再生材料领域中，纸包装拥有最大的市场份额，

约占再生包装材料总量的65％，纸和纸板的回收率也高

居世界首位（除了部分国家的玻璃回收率）。伴随着中国

以及其他新兴国家制造业的发展，纸包装的需求量将进

一步增加。据预测，再生纸包装的市场总量将以5％的

复合年均增长率递增，并于2018年达到1390亿美元。

在美国和加拿大，纸和纸板的回收量自1990年以

来增长了81％，美国和加拿大回收率则分别达到70％和

80％。欧洲各国的废纸回收率平均为75％，其中比利时

和奥地利等国的废纸回收率几乎达到90％，英国等许多

西欧国家则为80％。由于缺乏足够的基础设施，东欧及

世界其他国家在废纸回收方面相对落后。

在美国，37％的纸浆供应来自废纸。发展中国家对

纸浆的需求也在快速增长，其中以中国、印度等亚洲国

家的人均纸品消费量增长最快。由于运输包装业务的发

展，以及民众消费水平的提高，中国市场对纸包装的需

求迅速攀升。自2008年以来，中国的纸包装需求量以6.5％

的速度递增，远高于全球其他国家，对废纸的需求量也

水涨船高。

箱纸板是最主要的再生纸包装产品。在美国，约有

30％的回收纸和纸板用于生产瓦楞包装用箱纸板，此外

还有大量的回收纸板出口到中国，剩余的用于生产可折

叠纸板箱等纸包装产品。2011年，美国向中国等国家出

口的废纸占其废纸回收总量的42％。

为了满足不断增长的需求，发展中国家正在大力兴

建新的纸包装厂。据此预计，在2018年以前，废纸的供

应缺口将维持在150万 t/a 的水平。

可以预见，纸包装将成为聚苯乙烯类包装材料的首

选替代品。许多核心包装企业已经转产或者正在试产纸

包装产品。例如，星巴克已经全面使用纸杯，并且积极

参与废纸回用，一些地区已经形成封闭循环系统。废纸

回用的技术进步也将推动市场的发展，最新的研究成果

已经使涂布包装纸和瓦楞纸的同步回收成为可能，这将

大大降低回收成本，进一步推动对再生纸的需求。

餐饮业是发展最快的再生纸用户之一。虽然目前

用于餐饮业的再生纸只占整个再生纸市场的很小份额

（<1％），但预计其增长速度要快于对再生纸包装的总体

需求。

随着经济形势的改善，餐饮市场的形势将逐渐转好，

同时消费者也逐渐意识到废弃餐盘和玻璃容器所造成

的垃圾和固体废弃物问题，这将进一步刺激对再生纸的

需求。面对政府和各种环保组织日渐施加的压力，餐饮

企业也将对纸包装持更加积极的态度。

（田  超）

中国溶解浆行业市场处于不断变化中

2014年4月，中华人民共和国商务部宣布了针对溶

解浆反倾销调查的最终裁定。从2014年4月6日起，中

国将对美国、加拿大和巴西生产的溶解浆产品分别征收

17％、13％和6.8％的关税。执行期将跨越5年。此关税

主要针对在中国市场销售的溶解浆产品，将遏制进口溶

解浆的冲击。虽然某些因素，如去库存化分销和下游市

场需求疲软，导致了溶解浆价格的波动，但中国的溶解

浆工业有望在2014年下半年出现转折点。

最近发布于中国市场研究报告网的题为“2013—

2016年全球和中国溶解浆工业报告”的最新报告显

示：全球溶解浆行业拥有相当高的生产企业密集性特

征，主要生产企业包括 Sappi 公司、Aditya Birla 公司、

Lenzing 公司、Sateri 公司 和 Rayonier 公司 等。2013

年，这5家企业的溶解浆总产能占全球溶解浆总产能的

54.5％。未来几年内，全球溶解浆产能还将继续增长，

主要的增量包括 Lenzing 公司不断增加的30万 t 产能，

Rayonier 公司19万 t 的转产产能，以及来自泰国的双 A

公司17.5万 t 的新建产能。

中国的溶解浆生产厂主要为大中型造纸企业和化纤

企业，其中造纸企业主要是岳阳林纸、太阳纸业和镇赉
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新盛纸业（2013年投产），主要生产木材溶解浆，年产

能分别为30万 t、20万 t 和10万 t。化纤企业包括吉林

化纤集团和宜宾格雷斯集团，以生产竹材溶解浆为主，

其中吉林化纤集团年产9.5万 t 竹浆项目仍在建设中，

预计2014年晚些时候建成投产。

该报告指出，作为全球范围内黏胶纤维的一个庞

大消费者，中国的黏胶纤维产量预计将保持在10％左

右的增长率，且在今后几年内将保持这一增长速度。

在2014年初中国对进口溶解浆征收反倾销关税后，国

产溶解浆的产量预计将稳步增长，并在2016年达到年

产量约100万 t。

报告中的溶解浆是指纤维素含量大于90％的纸浆，

主要包括木浆、竹浆和棉浆，应用领域主要是下游的

黏胶纤维。2013年，全球溶解浆产能接近630万 t，主

要集中在森林资源丰富的北美、南非和巴西等地区和

国家。

由于2009—2011年溶解浆行业的利润率相当高，

这期间中国投建了大量的溶解浆项目，2013年中国的溶

解浆产能上升至约100万 t，居世界第二位。尽管拥有

相当大的溶解浆产能，由于受森林资源短缺的限制，中

国溶解浆生产商比国际同行的生产成本更高。

2012—2013年，中国的黏胶纤维行业持续低迷，

因此溶解浆的需求量下降。这一点，再加上世界低价溶

解浆对国内市场的冲击，导致了溶解浆生产设备普遍

开工率较低，行业整体亏损。

2013年中国溶解浆的产量仅有约36万 t，开工率仅

有36％。  

                        ( 狄宏伟 )

日本造纸业悄然兴起销售部门合作潮

在日本造纸业居第5位的北越纪州造纸公司和居第

6位的三菱造纸公司近日分别宣布，2家公司所属的销售

子公司将整合为一体。据称，日本国内纸业市场已经成

熟，纸品需求的减少已难以避免，整合经销部门、降低

物流成本等已是大势所趋。北越纪州造纸公司还计划与

在日本造纸业居第5位的大王造纸公司开展合作，但是

目前尚无实质性进展。日本三菱商事分别为北越纪州造

纸公司和三菱造纸公司的出资方，以纸业销售部门合并

为契机，将有可能迎来2家造纸企业整合发展的新机遇。

北越纪州造纸公司销售子公司即北越纪州销售公司

与三菱造纸销售公司双方基本同意，自2015年4月1日

起正式合并。合并后，销售额较大的三菱造纸销售公司

继续保留，出资比率和新公司名称等有待今后商定。北

越纪州造纸公司和三菱造纸公司2家公司的权益法适用

于新公司。

2013年4月—2014年3月的年度决算，三菱造纸销

售公司销售额为1178亿日元，以纸浆代理店的销售额统

计，全国排名第7位。与年度销售额687亿日元的北越

纪州销售公司合并后，年度销售额排名有望升至第5位。

受电子媒体扩大的影响，难以预测出版用纸、复印

纸等印刷信息纸的市场需求今后有大的增长。2家公司

合并物流和销售点后，除了可以压缩销售成本外，还可

以充分利用各自原有的经销渠道，巩固和扩大新的客户。

日本的纸浆代理店，以王子控股 (HD) 为第一大股

东的日本纸浆商事销售额排在首位，其次还有丸红等综

合商社的代理店。目前日本纸浆代理店的合并重组尚无

进展。据称，北越纪州销售公司和三菱造纸销售公司的

合并将对其他造纸公司的经营战略产生示范效应。

在此之前，以王子控股与日本造纸2家企业为中心

的业内联合重组已反复进行，但是由于日元调整升值、

进口纸增加，联合重组步伐有所放缓。企业的产能利用

率也在提高，造纸业面临的危机感暂时有所淡化。北越

纪州造纸公司计划投资大王造纸公司从而形成与王子控

股和日本造纸公司相抗衡的第三大造纸公司，然而，由

于大王造纸公司方面的配合不尽如人意，没达到上述整

合经营的目标。

北越纪州造纸公司与三菱造纸公司开展资本、业务

等合作，构筑了可信赖的关系。在国内纸品的需求每况

愈下的大背景下，2家公司为了长远发展率先合并销售

部门，以此探索今后公司实体联合重组的可能性。

( 王英斌 )

Market
市场动态

77造纸信息  2014年第10期


	201410059
	07

