
2012年1一7月太阳纸业外贸出口迅猛发展
通讯员马宁报道  2012年初以来， 全球经济持续低

迷，局部地区政治冲突不断，汇率波动加大，在困难和

挑战重叠交织的严峻形势下，太阳纸业以先进销售理念

为先导，不断创新外贸销售模式，使外贸出口持续开创

新局面。2012年1—7月份，太阳纸业外贸出口总量同比

增长59%，出口总额同比增长63%，客户数量迅速增加

到86家，涉及全球30多个国家和地区，实现了迅猛发展

的良好态势。

一、以市场为导向，开发新产品，实现多品牌运营

太阳纸业积极深入地了解和把握国外客户的个性化

需求，通过不断开发出不同于市场常规产品的差异化产

品，注重包装、裁切要求，以实现多品牌同时运营提升

市场竞争力。截至目前，共开发了10余种新产品，如针

对中国台湾省市场开发了用于学生书本的本白双胶纸，

针对德国市场开发出高白双胶纸，针对韩国市场开发出

低定量复印纸；同时开创了新的出口品牌，有效满足了

客户的不同需求，大大增加了客户的认可度。

二、以服务为根本，提升供货能力，增强顾客满意度

在全球经济不景气、市场竞争加剧的情况下，唯有

大力提升服务质量，可进一步巩固与国外客户的合作关

系。现在，太阳纸业销售部门、生产部门、物流部门已

经形成了成熟完善的沟通交流机制，把影响出口因素及

时解决在萌芽状态。除了为客户生产符合他们使用规格

的产品外，还不断提高自己的供货能力，主动为客户提

供方便和创造价值。根据客户订单付款及信用情况及时

排产，做到已经付款或开证的紧急订单能够第一时间生

产，这样既能大大提高供货效率还能有效缓解公司出口

库存，使库存量长期保持在一个合理稳定的水平。

三、以客户为重点， 梳理销售流程， 增强市场竞争力  

在对外贸易流程上，太阳纸业一方面大刀阔斧地进

行了业务流程重建，从原先单一的排产、按指令发货职

能扩展为销售、订单、合同、货款管理等多个职能，通

过持续不断地完善和优化，发货及出口单证完成时效较

前期有了大幅提升。另一方面，始终保持一个窗口，统

一对外，有效避免了销售渠道及价格混乱的现象。现在，

为了拓展海外市场业务，太阳纸业专门成立了香港公司，

经过1年多的精细化运营，相继与澳大利亚纸张销售商

PAPERLINX、日本理光公司建立了稳定的战略合作伙伴

关系，同时借助理光公司的知名度不断拓宽复印纸方面

的业务，先后跟富士施乐、惠普等国际知名公司合作生

产复印纸，已由一般客户发展为固定客户。

2012年下半年，太阳纸业将把主要销售市场瞄准发

达国家和地区，持续优化客户群，完善市场布局，强化

团队建设，增强竞争能力，开发高端产品，进一步提升

外贸核心竞争力。 

华泰纸业注册成立新能源科技公司
本刊讯  2012年8月2日，山东华泰纸业股份有限公

司（以下简称“华泰纸业”）发布关于注册成立全资子公

司的公告。

公告称，为了进一步搞好节能减排工作，综合利用

污水处理过程中产生的沼气资源，经华泰纸业研究决定，

由华泰纸业独资设立子公司并进行核算、运营。日前，

经广饶县工商行政管理局批准，华泰纸业全资子公司东

营华泰新能源科技有限公司已经注册成立。新公司注册

资本900万元，主要经营范围为一般经营项目，即以有机

废水生产沼气的综合科研开发、生物质能源开发等。 
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